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郑州商品交易所玻璃期货合约
	交易品种
	平板玻璃

	交易单位
	20吨/手

	报价单位
	元(人民币)/吨

	最小变动价位
	1元/吨

	每日价格波动限制
	上一交易日结算价±4%及《郑州商品交易所风险控制管理办法》相关规定

	最低交易保证金
	合约价值的6%

	合约交割月份
	1－12月

	交易时间
	每周一至周五（北京时间 法定节假日除外）
上午 9:00-11:30  下午 1:30-3:00

	最后交易日
	合约交割月份的第10个交易日

	最后交割日
	合约交割月份的第12个交易日

	交割品级
	见《郑州商品交易所期货交割细则》

	交割地点
	交易所指定交割地点

	交割方式
	实物交割

	交易代码
	FG

	上市交易所
	郑州商品交易所

	最后交易日
	合约交割月份的第10个交易日


注：基准交割品：符合《中华人民共和国国家标准 平板玻璃》（GB 11614-2009）的5mm无色透明平板玻璃（不大于2m×2.44m）一等品。
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第一部分  玻璃现货
一、玻璃基础知识
1.1 玻璃的概念
1.1.1  玻璃的概念
玻璃，英文名称Glass，在中国古代亦称琉璃，日语汉字以硝子代表。是一种较为透明的固体物质，在熔融时形成连续网络结构，冷却过程中粘度逐渐增大并硬化而不结晶的硅酸盐类非金属材料。普通玻璃化学氧化物的组成为Na2O•CaO•6SiO2，主要成份是二氧化硅。 
玻璃在日常环境中呈化学惰性，亦不会与生物起作用，因此用途非常广泛。玻璃一般不溶于酸（例外：氢氟酸与玻璃反应生成SiF4，从而导致玻璃的腐蚀），但溶于强碱，例如氢氧化铯。制造工艺是将各种配比好的原料经过融化，迅速冷却，各分子因为没有足够时间形成晶体而形成玻璃。玻璃在常温下是固体，它是一种易碎的东西，摩氏硬度6.5。
1.1.2  玻璃的历史
玻璃最初由火山喷出的酸性岩凝固而得。公元前3700年前， 古埃及人已经能制造出玻璃装饰品和简单的玻璃器皿。当时只有有色玻璃。公元前1000 年前，中国制造出无色玻璃
公元12世纪，出现了用于交换的商品玻璃，并开始成为工业材料。18世纪，为适应研制望远镜的需要，制出光学玻璃。1873年，比利时率先制造出平板玻璃。1906年，美国研制出平板玻璃引上机。1959年英国皮尔金顿玻璃公司向世界宣告平板玻璃的浮法成型工艺研制成功，这是对原来的有槽引上成型工艺的一次革命。此后，随着玻璃生产的工业化和规模化，各种用途和各种性能的玻璃相继问世。现代，玻璃已成为日常生活、生产和科学技术领域的重要材料之一。
1.2 玻璃的原料构成
玻璃原料比较复杂，按其作用可分为主要原料与辅助原料。主要原料构成玻璃的主体并确定玻璃的主要物理化学性质，辅助原料赋予玻璃特殊性质和给生产工艺带来方便。
1.2.1  玻璃的主要原料
1、硅砂或硼砂。硅砂或硼砂引入玻璃的主要成分是氧化硅或氧化硼，它们在燃烧中能单独熔融成玻璃主体，决定了玻璃的主要性质，相应地称为硅酸盐玻璃或硼酸盐玻璃。
2、纯碱或芒硝。纯碱和芒硝引入玻璃的主要成分是氧化钠，它们在煅烧中能与硅砂等酸性氧化物形成易熔的复盐，起了助熔作用，使玻璃易于成型。但如含量过多，将使玻璃热膨胀率增大，抗拉度下降。
3、石灰石、白云石、长石等。石灰石引入玻璃的主要成分是氧化钙，增强玻璃化学稳定性和机械强度，但含量过多使玻璃析晶和降低耐热性。白云石作为引入氧化镁的原料，能提高玻璃的透明度、减少热膨胀及提高耐水性。长石作为引入氧化铝的原料，它可以控制熔化温度，同时也可提高耐久性。此外，长石还可提供氧化钾成分，提高玻璃的热膨胀性能。
4、碎玻璃。一般来说，制造玻璃时不是全部用新原料，而是掺入15%——30%的碎玻璃，以降低玻璃熔化温度。
1.2.2  玻璃的辅助原料
1、脱色剂。原料中的杂质如铁的氧化物会给玻璃带来色泽，常用纯碱、碳酸钠、氧化钴、氧化镍等作脱色剂，它们在玻璃中呈现与原来颜色的补色，使玻璃变成无色。此外，还有与着色杂质能形成浅色化合物的减色剂，如碳酸钠能与氧化铁氧化成二氧化二铁，使玻璃由绿色变黄色。
2、着色剂。某些金属氧化物能直接溶于玻璃溶液中使玻璃着色。如氧化铁使玻璃呈现黄色或绿色，氧化锰能呈现紫色，氧化钴能呈现蓝色，氧化镍能呈现棕色，氧化铜和氧化铬能呈现绿色等。
3、澄清剂。澄清剂能降低玻璃熔液的粘度，使化学反应所产生的气泡，易于逸出而澄清。常用的澄清剂有白砒、硫酸钠、硝酸钠、铵盐、二氧化锰等。
4、乳浊剂。乳浊剂能使玻璃变成乳白色半透明体。常用乳浊剂有冰晶石、氟硅酸钠、磷化锡等。它们能形成0.1——1.0μm的颗粒，悬浮于玻璃中，使玻璃乳浊化。
1.3 玻璃的生产工艺及生产流程
1.3.1  玻璃的生产工艺
1、原料预加工。将块状原料（石英砂、纯碱、石灰石、长石等）粉碎，使潮湿原料干燥，将含铁原料进行除铁处理，以保证玻璃质量。
2、配合料制备。根据产品的不同，配合料的组成略有区别。例如普通浮法玻璃的配合料（按照1重量箱即50公斤计算），需要消耗石英砂33.55公斤、石灰石2.96公斤、白云石8.57公斤、纯碱11.39公斤、芒硝0.55公斤、长石3.45公斤、碳粉0.03公斤等。
3、熔制。玻璃配合料在池窑或坩埚窑内进行高温（1550-1600度）加热，使之形成均匀、无气泡并符合成型要求的液态玻璃。
4、成型。将液态玻璃加工成所要求形状的制品，如平板玻璃、各种器皿等。
5、热处理。通过退火、淬火等工艺，消除或产生玻璃内部的应力、分相或晶化，以及改变玻璃的结构状态。
浮法玻璃生产线流程图
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1.3.2   普通平板玻璃与浮法玻璃的区别
普通平板玻璃与浮法玻璃都是平板玻璃，区别在于生产工艺、品质上不同。
1、生产工艺方面。普通平板玻璃是将原料按一定比例配制，经熔窑高温熔融，通过垂直引上法或平拉法、压延法生产出来的透明无色的平板玻璃。浮法玻璃是将原料按一定比例配制，经熔窑高温熔融，玻璃液从池窑连续流出并浮在金属液面上，摊成厚度均匀平整、经火抛光的玻璃带，冷却硬化后脱离金属液，再经退火切割而成的透明无色平板玻璃。
2、品质方面。普通平板玻璃按外观质量分为优等品、一等品、合格品三类；按厚度分为2、3、4、5、6mm等厚度。普通玻璃呈现翠绿色，易碎、透明度不高，雨淋暴晒下易老化变形 。浮法玻璃按外观质量分为优等品、一等品、合格品三类；按厚度分为2、3、4、5、6、8、10、12、15、19mm等厚度。浮法玻璃表面平滑无波纹，透视性佳，具有一定韧性。
1.3.3  浮法玻璃的生产工艺
以国内普通的日熔化量600吨的生产线为例，介绍浮法玻璃的制造流程。
浮法玻璃是在锡槽中制造。整个生产线长度约有500米，每天可生产550到600吨的玻璃，相当于3米宽、3毫米厚、长度约25公里的玻璃带。一旦开始生产，便是每天24小时不间断，直到大约8-10年之后才会停炉维修。浮法生产是当今平板玻璃主要的生产方式，其流程可分为以下五个阶段：
1、原料的混成。浮法玻璃的主要原料成份有：73%的二氧化硅、13%的碳酸钠、9%的氧化钙及4%的镁等。这些原料依照比例混合，再加入回收的碎玻璃小颗粒。
2、原料的熔融。将调配好的原料经过一个混合仓后再进入一个有5个仓室的窑炉中加热，约1550摄氏度时成为玻璃熔液。
3、玻璃成型。玻璃熔液流入锡槽且浮在熔化的金属锡液之上，此时温度约1000摄氏度。在锡液上的玻璃熔液形成宽3.66米、厚度介于 3mm至19mm的玻璃带。因为玻璃与锡有极不相同的粘稠性，所以浮在上方的玻璃熔液与下方的锡液不会混合在一起，并且形成非常平整的接触面。
4、玻璃熔液的冷却。玻璃带在离开锡槽时温度约600摄氏度，之后进入退火室或连续式缓冷窑，将玻璃的温度渐渐降低至50摄氏度。由此徐冷方式生产的玻璃也称为退火玻璃。
5、裁切和储存。徐冷之后的玻璃经过数阶段的品质检查，之后再裁切成不同的尺寸，进行包装入库，储存或运输。
玻璃的生产工艺流程图
[image: image5.jpg]Cusmsmm





资料来源：《浮法玻璃工艺》
1.4 玻璃的分类
玻璃的品种很多，可以按制品结构与性能、生产工艺等方面来分类。
1.4.1  按制品结构与性能分类
1、平板玻璃
（1）普通平板玻璃，包括浮法玻璃。
（2）钢化玻璃，属于安全玻璃。为提高玻璃的强度，通常使用化学或物理的方法，在玻璃表面形成压应力，玻璃承受外力时首先抵消表层应力，从而提高了承载能力，增强玻璃自身抗风压性、寒暑性、冲击性等。
（3）表面加工平板玻璃，包括磨光玻璃、磨砂玻璃、喷砂玻璃、磨花玻璃、压花玻璃、冰花玻璃、蚀刻玻璃等。
（4）掺入特殊成分的平板玻璃，包括彩色玻璃、吸热玻璃、光致变色玻璃、太阳能玻璃等。
（5）夹物平板玻璃，包括夹丝玻璃、夹层玻璃、电热玻璃等。
（6）复层平板玻璃，包括普通镜面玻璃、镀膜热反射玻璃、镭射玻璃、釉面玻璃、涂层玻璃、覆膜(覆玻璃贴膜)玻璃等。
2、玻璃制成品
（1）平板玻璃制品，包括中空玻璃、玻璃磨花、雕花、彩绘、弯制等制品及幕墙、门窗制品等。
（2）不透明玻璃制品和异型玻璃制品，包括玻璃锦砖(马赛克)、玻璃实心砖、玻璃空心砖、水晶玻璃制品、玻璃微珠制品、玻璃雕塑等。
（3）玻璃绝热、隔音材料，包括泡沫玻璃和玻璃纤维制品等。
1.4.2  按生产工艺分类
玻璃主要分为平板玻璃和特种玻璃。
1、平板玻璃
按照生产工艺，平板玻璃主要分为压延、有槽垂直引上、对辊（也称旭法）、无槽垂直引上、平拉和浮法玻璃等。
压延法是将熔窑中的玻璃液经压延辊辊压成型、退火而制成，主要用于制造夹丝（网）玻璃和压花玻璃。  
有槽垂直引上法、对辊法、无槽垂直引上法等工艺基本相似，是使玻璃液分别通过槽子砖或辊子、或采用引砖固定板根，靠引上机的石棉辊子将玻璃带向上拉引，经退火、冷却、连续地生产出平板玻璃。平拉法是将玻璃垂直引上后，借助转向辊使玻璃带转为水平方向。这些方法在70年代以前是通用的平板玻璃生产工艺。
浮法是将玻璃液漂浮在金属液面上制得平板玻璃的一种新方法。它是将玻璃液从池窑连续地流入并漂浮在有还原性气体保护的金属锡液面上，依靠玻璃的表面张力、重力及机械拉引力的综合作用，拉制成不同厚度的玻璃带，经退火、冷却而制成平板玻璃。由于这种玻璃在成型时，上表面在自由空间形成火抛表面，下表面与焙融的锡液接触,因而表面平滑，厚度均匀，不产生光畸变。受厚度均匀、上下表面平整平行，加上劳动生产率高及利于管理等方面因素的影响，浮法玻璃正成为玻璃制造方式的主流。目前浮法技术中，英国的皮尔金顿浮法玻璃生产工艺、美国PPG浮法玻璃生产工艺和中国的洛阳浮法玻璃生产工艺并称为世界浮法玻璃生产的三大工艺。
按照厚度（毫米mm在日常中也称为厘，如3厘玻璃就是指厚度3mm的玻璃）和用途，平板玻璃分类如下：
（1）2—4mm玻璃， 主要用于画框表面。
（2）5—6mm玻璃，主要用于外墙窗户、门扇等小面积透光造型等。
（3）7—9mm玻璃，主要用于室内屏风等较大面积但又有框架保护的造型之中。
（4）9—10mm玻璃，主要用于室内大面积隔断、栏杆等装修项目。
（5）11—12mm玻璃，主要用于地弹簧玻璃门和一些活动人流较大的隔断。
（6）15mm以上玻璃，一般市面上销售较少，往往需要订单生产供应，主要用于较大面积的地弹簧玻璃门、外墙整块玻璃墙面。 
2、特种玻璃
特种玻璃品种众多，主要有钢化玻璃、中空玻璃、夹层玻璃、加丝加网玻璃、夹胶玻璃、彩釉玻璃、印刷玻璃、灯具玻璃、家电玻璃、家俬玻璃、卫浴玻璃、工艺玻璃、汽车玻璃、磨砂玻璃等等。
1.5 玻璃的主要用途
在人们的日常生活中，玻璃及其制品无处不在。最为广泛的应用是在建筑和装饰领域（门窗、幕墙、隔断、镜片等装饰）、汽车制造领域、新能源领域（太阳能制品）、家电及电子产品制造、日常生活（各种瓶罐盘）等等。
建筑和装饰领域是玻璃的最大下游行业，目前70%左右的浮法玻璃应用于此行业。汽车及新能源领域的玻璃应用也在逐渐扩大。
1.5.1  建筑用玻璃
伴随着中国的城镇化进程，无论是城市还是乡镇的市容市貌日新月异，人们的居住条件和生活环境都发生了翻天覆地的变化。截止2009年，中国城镇人口6.22亿，城镇化率为46.6%。“十二五”期间城镇化率年均提高0.8-1.0个百分点，到2015年达到52%左右，到2030年达到65%左右。城镇化带来城市人口的增加，拉动城镇住宅的需求增加。有关机构预测，城镇化率提高1个百分点，将新增城镇住宅需求量近5亿平方米。2011年9月14日，国务院总理温家宝在夏季达沃斯论坛上表示，“十二五”期间，全国城镇保障性住房覆盖面将达到20%，把扩大消费与推进城镇化、保障改善民生有机结合起来，力争使城镇化率再提高4个百分点。从长远看，我国的城镇化发展还有很大的空间。
随着人们对建筑要求的提高，公共建筑及民用建筑的玻璃使用量日益增多。从一次性使用的玻璃幕墙、门窗、阳台，到二次性使用的浴室、橱柜、灯具等装修，大大的增加了玻璃使用量和使用品种。更重要的是，国家节能环保政策的出台，对玻璃产品的品种和质量也提出了新的要求。
房屋竣工面积与平板玻璃产量
单位：万平米/万重箱
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资料来源：Wind 中信证券研究部
从上图可以看出在建筑领域内，房屋竣工面积与平板玻璃产量之间存在一定的正相关性，二者的增长幅度基本一致。在研究平板玻璃的发展趋势时，我们也主要是依据下游行业，主要是房地产行业的增长情况，尤其在新开工面积、竣工面积以及投资增长等指标中，竣工面积的增长幅度最为能够与平板玻璃的增长幅度相关联。
1.5.2  汽车玻璃
汽车玻璃主要用于新型汽车制造市场和汽车维修市场，作为汽车一个重要的组成部分，占据了汽车行业3%的总成本。随着近年中国汽车工业的高速发展，中国汽车玻璃行业的市场需求量以19%左右的平均速度增长。
2009年，中国汽车玻璃市场规模约为7270万平方米。2010年受到国内汽车增长以及出口增加的影响，汽车玻璃产量较为迅速，约为8500万平方米，同比增长16.92%。特别是福耀玻璃和信义玻璃的增长势头迅猛。我国汽车行业的区域集中度非常高，主要生产企业集中于沿海和发达省市，中西部地区的市场份额非常小。综合生产能力前十家企业所占行业比重达到85.3%。2009年，从区域集中度来看，华东、华南和华北地区是我国汽车玻璃行业的重要市场，其中华东地区产量在全国市场中占据28.5%的比重。
1.5.3  太阳能玻璃
太阳能玻璃主要是指用于太阳能光伏发电和太阳能光热组件的封装或盖板玻璃。其中，太阳能光伏发电组件用太阳能玻璃又分为晶体硅太阳能电池组件用和薄膜太阳能电池组件用两大类。前者主要是使用太阳能超白压花玻璃，后者主要是使用超白浮法玻璃。
据初步统计，2011年我国太阳能玻璃生产线达到50条，年有效产能约15000万平方米。国家能源局能源节约与科技装备司研究表明，中国“十一五”期间单位GDP 能耗的约束性目标为下降20%，“十二五”期间单位GDP 能耗将下降17.3%，“十三五”期间将下降16.6%。这给今后光伏玻璃大规模使用奠定了坚实的基础。
1.5.4  LOW-E玻璃
LOW-E玻璃又称低辐射镀膜玻璃，就世界范围而言，LOW-E玻璃的生产和应用正处于高速增长时期。从国家住房和城乡建设部的要求来看，今后绿色节能建筑要成为国内建筑的主流，住建部将推行节能标志认证及相应的税收优惠政策来推广节能建筑。因此，新建建筑和原有存量建筑是否节能，不仅关系到能否缓解我国能源供求的紧张状况，而且还关系到“十二五”节能降耗目标的实现。作为三大用能领域的建筑业，节能形势十分严峻，节能降耗刻不容缓。
据市场分析预测，到2015年，LOW-E玻璃国际市场需求量将突破10亿平方米，今后十年，全世界LOW-E玻璃市场需求量将以平均每年18%以上的速度增长。
1.6 玻璃的检验标准
对于玻璃的检验，既有对玻璃内在品质的严格要求，又有对玻璃在包装、仓储、运输等过程中的规定。目前浮法玻璃的检验标准是2010年3月1日起施行的新的国家标准（GB 11614-2009），其强制性要求的为第5.2条～第5.6条内容，其余为推荐性的。平板玻璃要求与检验方法对应条款中对尺寸偏差、对角线差、厚度偏差、厚薄差、外观质量和弯曲度的要求为强制性的。
尺寸偏差
单位:毫米
	公称厚度
	尺寸偏差

	
	尺寸≤3000
	尺寸>3000

	2~6
	±2
	±3

	8~10
	+2,-3
	+3,-4

	12~15
	±3
	±4

	19~25
	±5
	±5


厚度偏差和厚薄差
单位:毫米
	公称厚度
	厚度偏差
	厚度差

	2~6
	±0.2
	0.2

	8~12
	±0.3
	0.3

	15
	±0.5
	0.5

	19
	±0.7
	0.7

	22~25
	±1.0
	1.0


平板玻璃一等品外观质量
	缺陷种类
	质量要求

	点状缺陷
	尺寸（L），单位为毫米
	允许个数限度

	
	0.3≤L≤0.5
	2XS

	
	0.5<L≤1.0
	0.5XS

	
	1.0<L≤1.5
	0.2XS

	
	L>1.5
	0

	点状缺陷密集度
	尺寸≥0.3mm的点状缺陷最小间距不小于300mm;
直径100mm圆内尺寸≥0.2mm的点状缺陷不超过3个。

	线道
	不允许

	裂纹
	不允许

	划伤
	允许范围
	允许条件限度

	
	宽≤0.2mm，长≤40mm
	2XS

	光学变形
	公称厚度
	无色透明平板玻璃
	本体着色平板玻璃

	
	2mm
	≥500
	≥450

	
	3mm
	≥550
	≥500

	
	4mm~12mm
	≥600
	≥550

	
	≥15mm
	≥550
	≥500

	断面缺陷
	公称厚度不超过8mm时，不超过玻璃板的厚度；8mm以上时，不超过8mm。

	注：S是以平方米为单位的玻璃板面积数值，按GB/T 8170修约，保留小数点后两位。点状缺陷的允许个数限度及划伤的允许条数限度为各系数与S相乘所得的数值，按GB/T 8170修约至整数。

	点状缺陷中不允许有光畸变点。


平板玻璃对角线差应不大于其平均长度的0.2%，弯曲度应不超过0.2%。
1.7 玻璃产业链情况
平板玻璃是由一定的原料经过燃料的加热熔化而成的，主要应用于建筑装饰、汽车行业、新能源、家电以及电子行业等领域。其行业的发展、企业的效益和上下游行业密切相关。经过多年的发展，玻璃产业链发展日趋完善，从原材料的采掘、玻璃产品的生产，到玻璃制品的加工已经形成了成熟的加工和运作体系。
在玻璃行业的上游领域中，国内石英砂、白云石等矿藏储量丰富，品位较好，完全具备生产优质玻璃的条件。燃料方面，在使用重油、煤气的同时，新增加了天然气、焦炉煤气、石油焦，以及混合燃料等多种燃料组合。
从玻璃的下游行业来看，市场需求稳定，应用领域不断拓展。从以前的门窗玻璃，发展到建筑装饰、幕墙玻璃、汽车玻璃、太阳能玻璃，家电以及电子行业等等。我国的玻璃产品，不仅满足了国内需求，还出口到各个国家。随着我国经济的发展和城镇化建设脚步的加快以及技术的进步，玻璃下游的需求增长将稳步上升，需求领域将不断扩大，市场前景广阔。
平板玻璃产业链图
	玻璃上游行业
	玻璃生产
	玻璃下游行业

	•重油等燃料
	•浮法玻璃
	•建筑装饰

	•纯碱
	•太阳能玻璃
	•新能源

	•石英砂
	•超白玻璃
	•汽车行业

	•石灰石
	•LOW-E玻璃
	•家电行业

	•白云石芒硝
	
	•电子行业


资料来源：中国玻璃信息网
玻璃产业的市场增长点主要体现在传统市场需求结构的升级，以及电子和太阳能等新兴市场潜力的不断释放。 “十二五”期间，玻璃产业链将进一步延伸，玻璃产业将向高品质、绿色化、多功能、高附加值、高科技含量的加工制品化方向发展。
二、我国玻璃生产情况
2.1 我国玻璃产能及产量情况
2.1.1  我国玻璃的产能情况
我国的平板玻璃发展过程可以分为三个阶段：第一阶段是新中国成立之后至1979年的30年；第二阶段是1980年至1999年的20年；第三阶段是2000年以来至今。
随着工艺技术结构不断优化，浮法生产成为主导工艺。1994年全国仅有24条浮法玻璃生产线，浮法产量占平板总产量35.93%。自1996年开始浮法生产比例超过50%，成为主导工艺，优质浮法比例及深加工率不断提高。浮法工艺技术水平不断提高，如富氧燃烧技术、余热发电技术等形成了拥有自主知识产权的新一代中国洛阳浮法玻璃工艺技术。产品质量明显提高，品种显著增加，与国外差距缩短。目前我国浮法玻璃生产线，按质量等级可划分为高、中、低三个档次。其中高档生产线技术装备水平较高，能稳定生产优等品产品，一等品以上产品比例≥70%，合资生产线及部分国内高档生产线均属于该类别，占浮法总量30%；中档生产线占浮法总量62%；低档生产线占浮法总量的8%左右。
2000年以来浮法玻璃产能与产量统计表
	时间
	生产线数量(条)
	产能(亿重箱)
	产量(亿重箱)

	2000年
	64
	1.73
	1.44

	2001年
	79
	2.16
	1.62

	2002年
	90
	2.48
	1.95

	2003年
	93
	2.56
	2.31

	2004年
	117
	3.34
	2.61

	2005年
	142
	4.25
	3.06

	2006年
	159
	4.80
	3.81

	2007年
	177
	5.45
	4.04

	2008年
	191
	6.01
	4.78

	2009年
	214
	6.89
	4.90

	2010年
	241
	7.99
	5.80

	2011年
	265
	9.16
	7.38


数据来源：中国玻璃信息网
2.1.2  我国玻璃产量情况
近年来我国玻璃工业发展迅速，质量明显提高，品种显著增加，平板玻璃产量快速增长。我国平板玻璃总量已连续23年居世界第一，占全球总量超过50%。
2.2 我国玻璃生产分布情况
2.2.1  我国玻璃产能的区域分布情况
目前，我国浮法玻璃工业的发展成绩斐然，不仅全面完成了在“十一五”期间的各项目标，还在产业结构调整、技术装备水平升级、节能减排、区域协调等方面取得了新突破。
2006-2010年全国浮法玻璃产能地区分布统计表
单位：条/亿重量箱
	年份
	华东地区
	华南地区
	华北地区
	东北地区
	西南地区
	西北地区
	合计

	2006
	54/1.73
	44/132
	31/0.90
	14/0.38
	10/0.29
	7/0.2
	160/4.82

	2007
	56/1.81
	51/1.62
	40/1.18
	14/0.38
	10/0.29
	7/0.2
	178/5.48

	2008
	61/2.03
	63/1.71
	45/1.34
	14/0.38
	11/0.35
	8/0.22
	192/6.03

	2009
	69/2.34
	54/1.76
	55/1.70
	14/0.38
	15/0.51
	8/0.22
	215/6.91

	2010
	79/2.73
	56/1.88
	68/2.22
	15/0.42
	15/0.51
	8/0.22
	241/7.98

	2011
	85/2.95
	62/2.29
	77/2.65
	15/0.42
	17/0.59
	9/0.27
	265/9.16


数据来源：中国玻璃信息网
止到2011年末，我国共有浮法玻璃生产线265条，年生产能力9.16亿重量箱，年产能利用率为88.85%。其中在产浮法生产线208条，年有效生产能力 7.09亿重量箱；短时间内无法恢复或者已经停产的浮法生产线33条，年生产能力0.89亿重量箱。冷修生产线24条，产能1.17亿重箱。在浮法生产线中共有优质浮法玻璃生产线53条，年生产能力1.95亿重箱，占有效产能的27.64%，主要分布在华南和华东等经济发达地区。玻璃深加工率由2006年的不足30%，2010年提高到了35%。“十一五”期间共新增浮法玻璃生产线81条，新增产能总量3.16亿重箱，各区域产能增长相对均衡。
从近五年来产能地区分布变化情况看，华北地区的产能提高较快，河北沙河地区在当地政府大力倡导下，纷纷关停原来的落后产能，改上浮法玻璃生产线。华东地区和华南地区原有基数较高，产能的绝对数量较多，因此增长幅度不大。
2011年各区域的玻璃供应量分布情况
单位：条/万重箱
	编号
	区域
	生产线
	有效生产线
	有效产能
	建筑市场
	加工市场
	汽车玻璃

	1
	东北地区
	15
	10
	3008
	1728
	576
	704

	2
	华北地区
	77
	62
	22643
	15155
	4800
	2688

	3
	华东地区
	85
	72
	21449
	8154
	7731
	5564

	4
	华南地区
	62
	60
	23718
	7808
	7040
	8870

	5
	西南地区
	17
	13
	4480
	2228
	1868
	384

	6
	西北地区
	9
	8
	3040
	2624
	416
	0

	7
	合计
	265
	225
	78338
	37697
	22431
	18210


数据来源：中国玻璃信息网
2.2.2  我国玻璃产量分布情况
2011年1-12月份，全国累计生产平板玻璃73788万重量箱，与上年同期相比增加10089万重量箱，同比增长15.84%。其中，华北地区累计生产平板玻璃17447万重量箱，与上年同期相比，增加1856万重量箱，占全国总产量的23.65%，同比增长11.90%；东北地区累计生产平板玻璃3208万重量箱，与上年同期相比，增加459万重量箱，占全国总产量的4.35%，同比增长16.70%；华东地区累计生产平板玻璃25689万重量箱，与上年同期相比，增加5656万重量箱，占全国总产量的34.82%，同比增长28.23%；华南地区累计生产平板玻璃18664万重量箱，与上年同期相比，增加1781万重量箱，占全国总产量的25.29%，同比增长10.55%；西南地区累计生产平板玻璃6544万重量箱，与上年同期相比，增加1175万重量箱，占全国总产量的8.87%，同比增长21.88%；西北地区累计生产平板玻璃2235万重量箱，与上年同期相比，减少-167万重量箱，占全国总产量的3.03%，同比下降-6.95%。
2011年我国平板玻璃产量分省市统计
	地区
	平板玻璃(重量箱)

	
	1-12月累计
	1-12月累计同比增长(%)

	全国
	737,888,423
	15.84

	北京
	0
	0

	天津
	7,226,403
	7.33

	河北
	136,178,350
	10.01

	山西
	18,476,277
	10.41

	内蒙古
	12,595,286
	5.26

	辽宁
	22,391,339
	36.92

	吉林
	4,117,833
	-2.48

	黑龙江
	5,579,221
	31.33

	上海
	12,543
	-17.01

	江苏
	71,576,204
	16.02

	浙江
	39,956,905
	-3.15

	安徽
	26,804,381
	37.96

	福建
	35,070,736
	29.17

	江西
	5,927,500
	126.48

	山东
	77,542,929
	29.48

	河南
	21,534,810
	-6.56

	湖北
	68,245,705
	46.89

	湖南
	19,445,474
	12.6

	广东
	74,140,587
	3.25

	广西
	3,273,828
	-36.87

	海南
	0
	0

	重庆
	7,277,224
	159.84

	四川
	48,923,758
	11.83

	贵州
	989,709
	112.46

	云南
	8,248,470
	15.87

	西藏
	0
	0

	陕西
	13,028,266
	5.75

	甘肃
	5,771,449
	-5.49

	青海
	2,059,228
	37.28

	宁夏
	0
	0

	新疆
	1,494,009
	-51.25


数据来源：中国产业信息网
2011年平板玻璃产量前十名数据统计
	编号
	省份
	产量（重箱）

	1
	河北
	136,178,350

	2
	山东
	77,542,929

	3
	广东
	74,140,587

	4
	江苏
	71,576,204

	5
	湖北
	68,245,705

	6
	四川
	48,923,758

	7
	浙江
	39,956,905

	8
	福建
	35,070,736

	9
	安徽
	26,804,381

	10
	辽宁
	22,391,339

	11
	合计
	600,830,894


数据来源：中商情报网
2.3 我国玻璃生产企业情况
目前我国的玻璃生产企业数量众多，产能发展迅速，已经成为社会经济发展不可或缺的力量，为国民经济的发展，尤其是房地产行业的发展做出贡献。2011 年，我国玻璃及玻璃制品制造业实现工业销售产值5750.38 亿元，同比增长25.83%，增速较前3 季度下降3.60 个百分点。
2011年末，我国玻璃及玻璃制品制造业资产总计为4976.35 亿元，同比增长15.22%；企业数为4819 个，比上年同期增加了359 个；从业人员2011年均人数为109.12 万人，同比增长5.99%。
2.3.1  我国10大玻璃生产企业情况
我国浮法玻璃行业的中坚力量，无论是产能总量，还是区域分布都具有代表性。
我国10大玻璃生产企业集团生产、仓储能力
	编号
	企业名称
	生产线（条）
	日熔化量（吨/天）
	仓储能力（万重箱）

	1
	河北沙玻集团
	34
	20100
	295

	2
	华尔润集团
	19
	12110
	300

	3
	深圳信义
	12
	8100
	210

	4
	台玻集团
	10
	6600
	175

	5
	中国建材
	14
	6460
	205

	6
	中国玻璃
	14
	6380
	205

	7
	山玻集团
	10
	6500
	210

	8
	南玻集团
	9
	5600
	130

	9
	浙玻集团
	10
	4900
	115

	10
	明达集团
	7
	3730
	120


数据来源：根据企业公开数据及相关资料整理
2.3.2  主要企业产品情况
浮法玻璃生产企业的主要产品是4mm、5mm、10mm、12mm厚度的标准规格平板玻璃，主要应用于建筑装饰等行业。也有一些是需要定制的产品，比如3.2mm、3.5mm等特珠规格主要是应用于汽车玻璃加工等领域；还有一些规格是出口产品所需要的规格。特殊规格的产品需求量相对较少，多数企业是按照市场需求生产常用规格的品种。
主要企业的产品规格比例统计表
	企业名称
	4mm占比
	5mm占比
	10mm占比
	12mm占比

	
	（%）
	（%）
	（%）
	（%）

	沙玻集团
	40
	30
	10
	10

	华尔润
	20
	30
	10
	30

	深圳信义
	10
	30
	20
	30

	台玻集团
	10
	25
	15
	35

	中国建材
	25
	30
	10
	25

	中国玻璃
	20
	35
	15
	20

	山玻集团
	15
	30
	10
	30

	南玻集团
	10
	35
	10
	25

	浙玻集团
	20
	35
	10
	20

	明达集团
	10
	30
	15
	35

	耀华集团
	20
	35
	20
	10

	福耀集团
	10
	30
	10
	25

	山西利虎
	35
	30
	10
	10

	湖北三峡
	25
	30
	15
	15

	武汉长利
	20
	35
	15
	20

	上海耀皮
	10
	30
	10
	35

	圣戈班
	10
	30
	20
	30

	旭硝子
	10
	30
	20
	30


数据来源：根据企业公开数据以及对行业内专家的咨询进行整理
2.3.3  主要企业产品品级和使用情况
对于产品的品质来讲，主要是取决于企业生产线的技术装备、原材料的质量、燃料情况、生产人员的技术能力以及企业的现场管理水平等。从我国主要玻璃生产企业的现有水平来看，由于玻璃行业淘汰落后产能力度的加大，产业升级速度的加快，以及生产企业产品质量意识的提高，产品质量有很大的提高。另外还有市场需求等方面的影响。
主要企业的产品品级和产品使用情况统计表
	单位名称
	产品品级
	产品使用

	
	合格品
	一等品
	优等品
	自用率
	商品率

	
	%
	%
	%
	%
	%

	沙玻集团
	30
	60
	10
	5
	95

	华尔润
	20
	70
	10
	5
	95

	深圳信义
	10
	20
	70
	40
	60

	台玻集团
	10
	10
	80
	50
	50

	中国建材
	20
	20
	60
	10
	90

	中国玻璃
	15
	15
	70
	10
	90

	山玻集团
	15
	20
	65
	15
	85

	南玻集团
	10
	15
	75
	45
	55

	浙玻集团
	15
	25
	60
	10
	90

	明达集团
	10
	15
	75
	15
	85

	耀华集团
	20
	20
	60
	20
	80

	福耀集团
	10
	10
	80
	30
	70

	山西利虎
	30
	50
	20
	10
	90

	湖北三峡
	15
	15
	70
	10
	90

	武汉长利
	15
	15
	70
	15
	85

	上海耀皮
	10
	10
	80
	25
	75

	圣戈班
	10
	10
	80
	20
	80

	旭硝子
	10
	10
	80
	50
	50


数据来源：根据企业公开数据及行业内专家的咨询进行整理
2.4 各用途玻璃的生产分布情况
在日常生活中，浮法玻璃应用极为广泛，综合用途可以归纳为三类，一是可以应用于建筑市场；二是可以应用于加工市场；三是可以应用于汽车市场。截止到2011年末，在全国的265条生产线中，有225条在正常生产经营。将各区域的玻璃供应量按照用途加以分类如下：
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数据来源：中国玻璃信息网
通过上述图表,可以看出各区域的市场需求和产能供应不尽相同。在经济比较发达的地区，例如华南、华东等地，对玻璃的产品质量有着较高的要求，能够满足高端市场的产品比较多。而在西南和西北等地区，由于经济发展状况的不同，玻璃产能供应基本上以建筑玻璃为主。华北地区建筑玻璃产能较多，主要是由于河北沙河地区玻璃生产企业的产品质量略逊于华南和华东地区的原因造成的。
三、我国玻璃销售情况 
3.1 近年我国玻璃产销存变化情况
在国家统计部门的数据指标中，仅仅有关于我国平板玻璃总产量方面的统计，一直没有总销量方面的统计数据。在产销方面，从长期的角度观察，基本上能够做到产销平衡。
回顾2002年以来的玻璃市场走势，可以概括为“产、销增长幅度稳定，库存逐渐增加，价格变化较大，效益波动明显”，玻璃行业逐渐走向成熟。
2002-2011年重点联系企业产销存情况
	时间
	产量(万重箱)
	销量(万重箱)
	库存(万重箱)

	2002年
	17925
	17411
	1127

	2003年
	18374
	18097
	844

	2004年
	24187
	23372
	876

	2005年
	27582
	27207
	1843

	2006年
	28694
	28673
	1445

	2007年
	33505
	32586
	1893

	2008年
	33637
	33097
	2365

	2009年
	30839
	30636
	2398

	2010年
	35841
	34934
	1989

	2011年
	40219
	38471
	3833


数据来源：中国建材信息总网
重点联系企业是指全国规模较大的玻璃生产企业（截止到2010年为全国主要的42家玻璃生产企业），占产能的70%左右，因此具有代表意义和比较价值。我国现行的调查统计活动中，一直以来主要是采用全国重点联系企业这样的统计口径。
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数据来源：中国建材信息中心
2002-2003年玻璃的消费量还处于一个较低的水平，2004-2005年的玻璃消费量开始增加，2006-2007年的玻璃消费量增加迅速，在2007年末首次接近3000万重箱的水平。2008-2009年受到全球金融危机的影响，经济发展缓慢，玻璃需求放缓。2010年以后，在国家经济刺激政策的引导下，房地产行业等固定资产投资发展迅速；汽车行业也突飞猛进地发展，年产量首次超过美国，成为产销量世界第一，2010年产销量均创历史记录，达到1800多万辆。上游的快速发展，带动了玻璃需求增长。2011年以来受到国家房地产政策调整的影响，玻璃行业的产需矛盾日益显现，效益下滑明显。
将重点联系企业玻璃的产量、销量以及库存量进行比较发现，产量和销量比较吻合，增长幅度和速度相对趋于一致，销量波动大于产量，库存变化波动较大，总体趋于上涨趋势，其中2008年是相对较高的一年。
3.2 玻璃销售渠道
玻璃的销售渠道即通常所提及的分销渠道，泛指玻璃产品从生产领域向消费领域转移过程中所有的市场营销机构及其活动。合理、实用的营销渠道就是符合品牌自身定位与发展需要而建立的所有营销网络，这种营销渠道的建立以满足品牌的市场推广为前提，能充分体现品牌的合理性，并以实用为原则。
在玻璃销售渠道的建设方面，在不同阶段有不同的特点。计划经济模式下，产品实行配给制度,玻璃产品由省建材公司、市建材公司等渠道进行分配流通。随着市场经济的发展，这种制度渐渐淡出人们的视线。在产品短缺的二十世纪八、九十年代，玻璃产品往往可以经过长途贩运（例如从内蒙古的乌海运至昆明），玻璃经销渠道可以获得不菲的收益。随着全国各地玻璃生产企业的建立，玻璃运输的半径范围逐渐趋于合理，目前基本上合理的运输半径为500公里以内。
3.3 玻璃销售渠道的特点
在我国，玻璃销售的渠道经历了从无到有，从小到大，从粗放经营到精细管理的成长历程。玻璃销售的方式主要有直销和分销两种，每个企业根据自身的特点，采取不同的销售方式。一般来讲，生产企业多采用直销和分销相结合的营销模式，只是两种方式所占的比例有所不同。
直销的特点是中间环节少，终端用户能够降低玻璃的使用成本。受资金压力的影响，目前玻璃生产企业基本上不赊欠货款，要求玻璃购买企业或者终端使用用户先款后货。因此，有资金实力的玻璃加工企业基本上是采取直销的方式，直接从玻璃生产企业购买产品。
分销的特点是有利于专业化分工，使玻璃生产企业专心玻璃产品的生产，流通渠道的建设则交给经销商去完成。中间贸易商充分发挥自身资金实力强，营销网络覆盖面广的优势，经销玻璃，赚取差价。经过多年发展，各地都活跃着一批玻璃中间贸易商，其中一些贸易商的经营已经发展到了一定的规模。
目前玻璃生产企业基本上以分销的方式为主（约占80%），直销的方式为辅（约占20%）。主要原因是：（1）大部分玻璃生产企业的运营历史都比较短，没有大量的资本积累。资金压力比较大，都是采取低库存、低产成品资金占用的方式进行生产经营活动；（2）玻璃的直接用户（包括建筑企业和玻璃深加工企业）资金也相对紧张，需要有流通环节给这些企业进行资金缓冲，即暂缓结账或者赊欠部分货款等等。
有一些玻璃生产企业愿意采用直销的方式，来获取更多的利润。具有直销意愿的玻璃生产企业一般都是生产规模不大，资金实力雄厚，产品质量处于高端的生产企业，大多数玻璃生产企业还是以分销方式为主。
3.4 玻璃消费领域及需求情况
玻璃消费领域主要分为房地产、汽车与出口，其中房地产对玻璃的需求贡献量最大，汽车次之，出口最小。
3.4.1  房地产行业对玻璃的需求
平板玻璃在房地产领域的应用最为广泛。随着经济的发展和人们生活水平的提高，玻璃在房屋建筑方面使用量也在逐年增加。一方面是随着房地产行业的增长而增长；另一方面是单位面积的房屋使用的玻璃数量的增加。
在相关性方面，平板玻璃国内需求与房地产竣工面积关联最大，基本上同比增长，是正相关的。而房屋开工面积是竣工面积的先行指标，通过一个阶段的房屋开工面积统计情况也可以考察平板玻璃的使用量情况。
2011年住宅投资增长30.2%，分别回落5.0和2.6个百分点。房屋新开工面积190083万平方米，比上年增长16.2%，增速比前三季度回落7.5个百分点，比上年回落24.4个百分点；
涉及住宅新开工面积增长12.9%，分别回落8.4和25.8个百分点。全国商品房销售面积109946万平方米，增长4.9%，增速比前三季度回落 8.0个百分点，比上年回落5.7个百分点；
3.4.2  汽车行业对玻璃的需求
我国的汽车行业近两年高速增长。2008年全国汽车产量934.50万辆，2009年汽车产量1379.10万辆，首次超越美国，成为世界产量第一。2010年汽车产量达到1826.47万辆。再次蝉联世界第一。2011年汽车累计产销1841.89万辆和1850.51万辆，同比增长0.84%和2.45%。未来几个月，随着汽车企业新品推出速度的加快，以及企业促销力度的加大，将增强消费者的购买欲望，汽车行业保持小幅增速的态势有望得到延续。
我国汽车月度产量及同比增速
单位：辆
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资料来源：CEIC
总体看，汽车的销量数据与宏观经济情况紧密相关，宏观经济增速高意味着或是消费或是投资对经济进行拉动，对应了汽车乘用车与商用车的销量情况。因此对汽车销量的判断一定程度上是对经济中消费能力与拉动经济三驾马车中投资增速的判断。如果对消费没有足够的信心，对投资看不到明确的增长，那么汽车的销量就还没有快速增长的理由。
3.4.3  出口对玻璃的需求
据海关总署统计资料显示：2011 年，我国平板玻璃出口呈现稳中有增态势，累计出口200.44 万吨，同比增长11.64%；累计出口额7.51亿美元，同比增长15.10%；平均出口价格为374.60美元/吨，环比下降0.89%。由于国外房地产市场的持续低迷导致玻璃进口需求减弱，4季度我国平板玻璃出口增速延续上季度下滑的趋势，其中，美国和日本是我国平板玻璃的重要出口国，11月美国单独购房价格指数180.57，仍处于2008年以来的最低点，日本前11月的新屋开工量同比下降0.28%，连续3月负增长。
我国平板玻璃出口数量及增速
单位：万平米，%
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资料来源：中国玻璃信息网，中信证券研究部
我国平板玻璃出口金额及增速
单位：万美元，%
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资料来源：中国玻璃信息网，中信证券研究部
从整个玻璃行业出口来看，深加工玻璃占主要方面。平板玻璃出口额达7.5 亿美元，同比增长15.1%；钢化玻璃出口额达10.1 亿美元，同比增长30.5%；初加工玻璃出口额达4.9 亿美元，同比增长73.3%；夹层玻璃出口额达6.5 亿美元，同比增长21.2%；导电玻璃出口额达1.2 亿美元，同比增长30.7%。
3.5 玻璃消费区域分布特点
经济发达地区及周边地区的玻璃消费量明显高于经济欠发达地区。目前看，长江三角洲、珠江三角洲和京津冀地区的玻璃消费量较为集中。
四、我国玻璃进出口情况
4.1 我国近年玻璃进口情况
随着我国玻璃工业的快速发展，产品的进出口发生了结构性的变化。尤其是进口，无论是数量还是结构变化都很明显。以往由于我国的玻璃工业不发达，国内的产品质量不过关，品种也比较单调，因此高质量的产品基本上都是依靠进口，价钱昂贵，花费了很多的外汇资金。近年来通过国内企业的努力，目前大多数玻璃产品国内都能够生产，改变了单纯依赖进口的尴尬局面。现在我国进口玻璃的数量大大降低，仅仅是一些具有特殊要求的产品，或者指定的产品需要进口。
2009年以来我国玻璃的进口量情况
单位：万平米
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数据来源： 华泰联合证券
2009年以来，我国进口玻璃总体呈上升趋势，但波动比较大。主要是国内玻璃行业的发展，使得以前需要进口的玻璃产品，现在可以国产化了。进口玻璃产品的结构也发生了明显的变化。目前进口的产品中，光伏电池用的超白压花玻璃和电子玻璃等产品占很大的比重，普通玻璃很少。进口的建筑用玻璃也是一些国内不能生产的超白玻璃或者其他具有特殊用途的玻璃产品。因此，进口玻璃基本上是根据国内需要进行的，进口数量没有规律可循。从价格上看，一般进口玻璃都是价格比较高的，价格最高的接近40美元/平米，但是最低的时候，价格约7美元/平米。
4.2 我国近年玻璃出口情况
1999-2007年，是我国平板玻璃出口高速扩张的阶段。除了2001年和2003年同比增速在9-10%之间，其余各年份出口同比增速均为两位数以上。2002年是我国平板玻璃出口的一个历史性高点，当年出口规模首次突破1亿平方米，达到1.1亿平方米，同比增速高达85.1%。2007年是我国平板玻璃出口的另一个转折点。作为国家宏观调控平板玻璃产品政策的一部分，由于平板玻璃出口退税调整政策出台，2007年7月起将平板玻璃的出口退税率由11%下调至5%。出口退税下调收效立竿见影，不到两个月平板玻璃的出口就应声由增转降。由于上半年基数较高，使得当年出口形势整体仍保持正增长，当年出口量为3.1亿平方米，达到了历史顶峰。随后我国平板玻璃出口开始步入下行通道，2008年遭遇了全球性金融危机，在外部需求急剧萎缩的冲击下，当年平板玻璃的出口同比增速则直接逆转为下降10%。2009年，随着金融危机的负面影响逐渐增强，平板玻璃出口跌幅加深，当年同比下降40.2%，出口规模萎缩至1.7亿平方米。随着经济的复苏，2010年和2011年的玻璃出口有复苏迹象，开始实现小幅度增长。尤其是2011年的增长率达到11.64%。
2001年以来我国玻璃的出口量
单位：万平米
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数据来源： 华泰联合证券
据海关总署统计资料显示：2011年，我国平板玻璃出口呈现稳中有增态势，累计出口200.44万吨，同比增长11.64%；累计出口额7.51亿美元，同比增长15.10%；平均出口价格为374.60美元/吨，环比下降0.89%。由于国外房地产市场的持续低迷导致玻璃进口需求减弱，4季度我国平板玻璃出口增速延续上季度下滑的趋势，其中，美国和日本是我国平板玻璃的重要出口国，11月美国单独购房价格指数180.57，仍处于2008 年以来的最低点，日本前11月的新屋开工量同比下降0.28%，连续3月负增长。
4.3 我国近年玻璃贸易平衡情况及特点
1999-2007年，是我国平板玻璃出口高速扩张的阶段。除了2001年和2003年同比增速在9-10%之间，其余各年份出口同比增速均为两位数以上。
其中2002年是我国平板玻璃出口的一个历史性标点，当年出口规模首次突破1亿平方米，达到1.1亿平方米，同比增速高达85.1%。2007年则是我国平板玻璃出口的另一个转折点。作为国家宏观调控平板玻璃产品政策的一部分，平板玻璃出口退税调整政策出台，2007年7月起将平板玻璃的出口退税率由11%下调至5%。出口退税率下调收效立竿见影，不到两个月平板玻璃的出口应声下滑，由增转降，原有的贸易平衡就此打破。
我国近年玻璃贸易顺差情况
单位：万美元
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数据来源：根据海关统计数据整理
受到金融危机影响，世界经济复苏缓慢。而作为世界新兴经济体的中国，近年来发展迅速，对所需求的玻璃产品数量和质量都有了新的要求。因此，在玻璃产品出口下降的同时，玻璃进口出现上升的态势。尤其是2010年以来，进口产品数量增长较快，主要原因是我国光伏玻璃产品和电子产品所需玻璃数量激增。
我国近年玻璃进出口贸易情况
单位：万美元
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数据来源：华泰联合证券
五、玻璃价格及影响因素分析
5.1 玻璃成本构成及成本价格
从玻璃成本的组成来看，主要有燃料、纯碱、硅砂等，上述三种材料的成本约占总成本的七成左右，其他原材料以及人工费用并不是生产成本的主要影响因素。
根据中国建材信息总网的统计，2002-2010年间全国重点联系企业的玻璃生产成本（不含税）一直在缓慢上升，从最初的30元/重量箱，到2008年达到最高值，接近70元/重量箱（当时国际原油价格最高为每桶147美元），之后有一个快速下降的过程，自2009年之后又开始了新一轮的上涨过程。
近年随着国际油价的上涨，重油价格居高不下，尤其是2011年上半年，我国原油对外依存度已经超过了美国，达到55.2%，再创新高。目前石油消费超过了GDP增速，能源消费增速过快，对能源生产和节能减排都带来巨大压力。据国家工信部预计，2011年全年国内原油表观消费量约为4.68亿吨左右，同比增长6.5%，成品油表观消费量约为2.67亿吨，增长8.8%。
燃料价格的高涨严重地影响了玻璃成本的控制，天然气、焦炉煤气、石油焦等替代能源在玻璃行业开始大量应用。不过，燃料在玻璃成本中的所占份额依然没有下降的趋势。纯碱的价格也是玻璃成本中的重要组成部分，一直维持在高位。
以2010年旗滨玻璃集团的浮法玻璃成本为例，纯碱和重油占生产成本的平均比例分别为25.37%、29.88%。
旗滨玻璃2010年浮法玻璃成本构成
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数据来源：旗滨玻璃招股说明书
5.2 玻璃的定价模式
由于目前玻璃产品的流通大部分在一定市场区域内，因此该区域内的玻璃生产企业基本上都是以区域内的主要竞争对手的产品价格以及其他等综合因素来确定本身的产品价格。在各个区域内的玻璃价格之间也存在一定的影响关系，并非是独立运作的。
2009年以来浮法白玻价格走势
单位：元/重量箱
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数据来源：中国玻璃信息网
从归纳了广州、上海、北京、郑州等地的“2009年以来全国浮法白玻平均价格”走势图中，可以看出2009年的市场价格波动很大，从最低的3月10日的63.41元/重箱，到12月30日的113.07元/重箱，上涨了78.32%。
在玻璃企业日常的销售过程中，产品的定价模式主要以“随行就市”定价法为主。玻璃产品的销售半径日益缩小，企业的定价主要参照市场需求以及周边同行业的产品价格水平。在具体业务方面，各企业的产品还是存在一定的差别，因此各企业的产品还是存在价差。通常情况有以下几种定价方式：
5.2.1  价格补贴
通常情况下，玻璃企业会给代理商或者流通商一个价格折扣，通过价格折让的方式，让玻璃经营企业的利润维持在一定的水平。其优点是能够在稳定市场整个秩序的情况下，减少对整体市场的冲击。这样的市场操作比较隐蔽，相对于其他透明的价格促销策略来讲，比较好的保护了厂家的营销策略。其弊端就是价格操作容易被经销商和中间用户所利用，相对来讲经销商和中间用户更喜欢直接降价等促销措施。
5.2.2  保值销售
玻璃企业的代理商，从企业拿货，无论多少价格、多少数量的玻璃产品，企业都将保证代理商一定的利润空间。此政策优点：放大了玻璃企业的订单量，解决了当时市场看空引起的企业的大幅减产和库存积压问题。但是，由于代理商无需承担任何风险，所以行情略有恢复时定单会出现膨胀性增加，企业无法在源头上控制产量，供需矛盾失衡严重；另一个方面，保值销售政策在行情下跌的情况下，虽然玻璃企业频繁出台限价措施，但贸易商不可能全部都能自我约束，在利益的驱动下，玻璃产品价格不断的被推向更低。保值销售在解决了玻璃企业生产经营中短期的困难后，为后市不稳定发展更是埋下新的“地雷”。
5.2.3  月末结算
根据市场价格变化，采用以每月内平均价格结算，前期先缴纳一定的保证金，在提货当月内，市场平均价格作为结算价。优点是与市场联系更为紧密，结算价格能及时的体现市场价格，代理商可根据市场行情的变动情况和下游需求情况，及时调整订单。在行情波动频繁时期，该政策有助于玻璃企业和代理商共同承担风险。缺点是玻璃生产企业缺乏主导性，生产计划受短期市场行情波动明显，由于市场提货时间不同，结算时间也不尽相同，贸易商之间操作空间加大。
5.2.4  实行到岸价政策
此类定价模式主要是由玻璃生产企业承担产品的运输费用，开票价格中还包含了产品的运输费用以及各项杂费。其优点是经销商和中间渠道可以很简便地计算出成本价格和到岸价格，有利于控制成本；其缺点是对于运输距离远的区域，玻璃生产企业所承担的运输费用较高。
5.2.5  价格协调
国内玻璃企业在所属区域范围内，偶尔组织一些生产企业通过“市场形势研讨会”的形式进行交流。通过主要玻璃生产企业的沟通和交流，在一定程度上能够稳定玻璃价格下滑的趋势，共同维护行业健康的发展。只不过这种市场形势研讨会，对于参与者并没有法律依据和法律效力，通常情况下只能在市场好的时候做到“锦上添花”，无法在市场低迷的情况下实现“雪中送炭”的目的。
总的来看，现在玻璃市场的价格竞争种类多样，方式较多。主要是由于玻璃市场竞争激烈，普通玻璃产品的生产企业的市场范围越来越小。生产企业为了较好地完成生产经营任务，往往不止使用一种竞争手段和策略，而是各种竞争手段组合起来使用。
5.3 影响玻璃价格波动的主要因素
玻璃行业的价格变化影响因素不仅仅局限于玻璃行业上下游行业的发展情况，还有国家宏观经济的影响，市场消费心理的变化等等。例如，在2008年世界金融危机的影响下，世界经济受到很大的冲击，很多产品，尤其是外销多的产品，冲击很大。玻璃行业也不例外，不仅仅外销量大幅度降低，外销价格也有很大的波动。国家为了提振经济，推出来“四万亿”的经济刺激计划，各地政府也随之出台了积极的发展计划。在国家经济刺激政策的推动下，玻璃行业很快走出阴影，需求增长，价格攀升，市场心理相当积极。
5.3.1  市场环境因素
在社会主义市场经济条件下，企业要想在越来越激烈的竞争中求得生存和发展，就必须使其产品具有较强的市场竞争能力，不断适应市场的变化，因而，市场对企业发展起着决定性的作用。产品有市场，企业才能获利，丢掉一块市场，企业就会丧失一部分效益，产品无销路企业也就难以生存下去，所以企业发展必须确立以市场为导向的方针，遵循供求规律。当市场上商品供大于求时，生产者为出售商品展开价格上的竞争，而使商品价格下跌，当供不应求时，购买者会为获得商品而提高价格，使价格上涨，如此循环往复，市场就像一只看不见的“大手”调控着商品的价格，使供需达到平衡，价格最终趋向于均衡价格。 
5.3.2  企业自身因素
商品流通企业的经营活动必须建立在自身的资源禀赋上，所谓资源是指商品流通企业所控制或拥有的有效要素的总和。商品流通企业的资源按其是否容易辨识和评估来划分，可分为有形资源和无形资源。有形资源是指可见的，能量化的资产，如资金、设备等，包括财务资源、实物资源、组织资源、人力资源等。无形资源是指根植于商品流通企业的历史，长期积累下来的，不易辨识和量化的资产，如企业的创新能力、声誉、商业机密等。而最重要的当属企业的核心竞争力，企业的核心竞争力是商品流通企业在可持续性的竞争优势中，将具有战略价值的资源进行整合，升华而形成的竞争力，它包括人力资源、技术体系、管理体系、信息系统、企业价值观等。 
5.3.3  成本因素
成本又称为生产费用，是生产过程中企业对所购买的各种生产要素的货币支出，也就是企业在生产经营过程中所支付的物质费用和人工费用。商品成本是决定商品价格的主要要素之一，它一般包括生产成本，销售成本，存储成本，人工成本等。企业一般会增加产量来降低商品成本，从而来降低商品价格。高涨的成本价格也会阻止企业下调产品的销售价格。 
5.3.4  国家政策因素
包括相关的政策和法律法规等因素，如税收法、货币政策、财政政策、利率政策、汇率政策等。比如：国家在某一阶段执行宽松的货币政策，增加货币的投放，导致通货膨胀，引起商品价格上升；实行积极的财政政策，减少税收，间接增加货币投放，引起价格上升；国家实行低利率政策，鼓励消费，增加市场需求，从而导致商品价格上升等。反之，国家减少货币的投放，增加税收，实行高利率政策等都可以引起价格的下降。此外，汇率政策在一定程度上也能引起国内物价水平的升落。
5.3.5  心理因素
流通渠道和经营者在受到各个方面的影响后产生心理状态改变，往往导致情绪波动，判断失误，做出盲目抢购或者狂抛行为，这往往也是在某个时间段内引起玻璃产品价格狂跌暴涨的重要因素。
第二部分  玻璃期货
一、玻璃期货交割规定及流程
1.1 玻璃期货交割的主要规定
1、玻璃期货的基准交割品及替代品
基准交割品：符合《中华人民共和国国家标准 平板玻璃》（GB 11614-2009）（以下简称“国标”）的5mm无色透明平板玻璃（不大于2m×2.44m）一等品；
替代品及升贴水：符合国标规定的4mm无色透明平板玻璃（不大于2m×2.44m）一等品，无升贴水。
2、玻璃期货的交割单位与交割价格
玻璃期货的交割单位：20吨。
玻璃期货合约的交割基准价：基准交割品在基准交割地裸包出库时的汽车板交货的含税价格。
玻璃期货的交割结算价：为期货合约配对日前10个交易日（含配对日）交易结算价的算术平均价。
3、玻璃期货的交割方式与交割地点
玻璃期货的交割方式：期货转现货、实物交割。
玻璃期货交割的主要地点：设在江苏、浙江、河北、山东、安徽、湖北、湖南、福建、广东等省的指定商品交割厂库。具体厂库及升贴水由交易所确定并公告。
4、玻璃期货交割增值税发票流转与违约处理
玻璃期货交割时由交割卖方向对应的买方开具增值税专用发票。增值税专用发票由双方会员转交、领取并协助核实。
自交割日（不含该日）起7个交易日内，卖方应当提交增值税专用发票。延迟1至10日（公历日）的，卖方应当每天支付货款金额0.5‰的滞纳金；超过10日（公历日）仍未提供增值税专用发票的，视为拒绝提供增值税专用发票，卖方应当按货款金额的17％支付违约金。
自交割日（不含该日）起超过7个交易日，买方仍未提供有关资料的，交易所划转剩余20%货款至卖方。
1.2 玻璃期货指定交割厂库
玻璃期货实行厂库交割制度。
玻璃期货指定交割厂库（简称“厂库”），是指经交易所指定的，从事玻璃商品生产或贸易等经营业务的，为玻璃期货合约实物交割提供货物及相关服务的企业法人。
具备条件的玻璃生产经营业企业按照要求提供厂库申请材料，由交易所按照审批程序，审核批准具有厂库资格的企业名单并公告。
厂库的权利：
（1）按交易所规定享有向交易所申请标准仓单注册权利；
（2）按交易所审定的收费项目、标准和方法收取有关费用；
（3）对交易所制定的有关实物交割的规定享有建议权利；
（4）经交易所批准，指定指货点；
（5）交易所交割细则和厂库协议规定的其他权利。
厂库的义务：
（1）遵守交易所交割细则、仓单管理办法及厂库管理办法的有关规定，接受交易所监管，及时向交易所提供商品价格、产能、产量、库存量等信息及有关情况；
（2）按标准仓单要求及交易所的业务规则提供交割商品，并积极协助货主安排出库；
（3）对货物质量与数量承担全部责任；
（4）保守与商品交割有关的商业秘密；
（5）缴纳交割担保金作为厂库履约义务的保证；
（6）保证用于期货交割的商品优先办理出库；
（7）接受交易所组织和要求的自查、抽查和年审；
（8）配合并监督质检取样；
（9）监督管理提货点交割业务，并对指定提货点的交割行为负全部责任；
（10）按交易所要求，及时提供企业相关资料信息。
1.3 玻璃期货交割费用
（1）玻璃期货交割用汽车提货的，装到汽车板前的一切费用由厂库承担，装到汽车板后的一切费用由提货方承担；用船提货的，提货方需支付短驳费和码头使用费，收费方式及水平随厂库一并公告。
（2）玻璃期货的出库费用、交割手续费、仓储费及检验费等标准由交易所公告。
1.4 玻璃期货交割的主要流程
（一）玻璃仓单的注册
1、玻璃仓单的注册申请
玻璃期货交割适用的是通用厂库标准仓单，玻璃仓单持有人按照交易所的规定和程序可以到仓单载明品种所在的交易所任一厂库选择提货。
玻璃仓单按照注册申请主体的不同，分为厂库注册申请的仓单与非厂库注册申请的仓单。
厂库注册仓单：厂库按照要求向交易所出具不低于货物价值100%的现金保证金或130%的银行保函后，直接通过交易所仓单注册注销系统提交仓单注册申请。
非厂库注册仓单：非期货公司会员或客户与厂库结清货款等费用后，由厂库通过交易所仓单注册注销系统提交仓单注册申请。
玻璃厂库仓单注册流程
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2、玻璃仓单的注册管理
指定交割厂库最迟应当在合约最后交易日前3个交易日的下午3时前提交仓单注册申请。对于厂库提交的支付保证方式等条件符合规定的，交易所可在自厂库提出仓单注册申请之日起3个工作日予以注册。
每个厂库允许注册仓单的最大数量，由交易所确定和调整。
当商品市值发生较大波动时，交易所可根据市场变化情况要求厂库调整银行履约保函、现金或交易所认可的其他支付保证方式的数额。
（二）玻璃仓单的注销
1、玻璃仓单的有效期
玻璃期货仓单的有效期为6个月。每年5月、11月第12个交易日（不含该日）之前注册的玻璃仓单，应在当月的第15个交易日（含该日）之前全部注销。
2、玻璃仓单的注销
玻璃期货仓单的注销，是指仓单持有人直接或者委托会员到交易所办理标准仓单提货手续的过程。
非期货公司会员直接向交易所提交标准仓单注销申请，客户通过会员向交易所提交标准仓单注销申请。
逾期未办理玻璃仓单注销手续的，交易所可在到期日将其注销，由此造成的一切损失，由标准仓单持有人承担。
玻璃仓单注销时，由交易所结算部门办理仓单升贴水结算，交割部门开具《提货通知单》。
（三）玻璃仓单的提货与出库
1、玻璃交割商品的提货
玻璃期货需要提货的，交易所根据会员、客户的申请及厂库的具体情况，确定《提货通知单》对应的商品。
自交易所开出《提货通知单》之日起10个工作日内，《提货通知单》持有人应当凭《提货通知单》验证密码、提货人身份证、提货人所在单位证明到厂库办理提货手续、确认商品质量、确定运输方式、预交各项费用。
玻璃《提货通知单》持有人可根据玻璃厂库公告信息选择相应的规格、品级等，不涉及升贴水的，厂库应予以满足；涉及升贴水的，由双方协商，自行结算。
2、玻璃交割商品的出库
货主办理提货手续时，应就发货速度及最后完成出库时间与厂库协商一致，协商不成的，厂库按照交易所批准的日发货速度发货。
玻璃厂库出货时的日发货速度：是指厂库在24小时内安排期货商品发货的最低数量，厂库日发货速度由交易所确定和调整。
多个货主同时提货时，厂库可按货主预约时间及办理提货手续的先后顺序等合理安排发货。
货主可选择自行到库提货或委托厂库代为发运。货主与厂库办妥提货手续之日起，在3个日历日内开始发货，厂库与货主另有约定的除外。
厂库发货完毕，无数量、质量责任，经厂库申请，交易所退还现金或交易所认可的其他支付保证方式。
3、玻璃商品的出库验收
玻璃出库验收包括重量验收和质量验收。
重量验收：玻璃出库时重量按标准厚度折算，重量验收由提货人与厂库共同实施，以厂库检重为准，足量出库。
玻璃每次提货（指一张提货单）的溢出数量不超过一个包装单位（架），溢出重量由双方自行结算，结算价格参考最近交割月交割结算价。
提货人在货物交收时应到交收地点监发，未到场监发的，视为对货物重量没有异议。
质量验收：玻璃实行在线质量检验，没有出厂检验环节，出库时厂库向货主提供《质量合格证书》，厂库须保证期货商品的质量符合交易所规定的交割标准。
4、玻璃商品出库复检
货主对交割商品重量、质量有异议的，首先与厂库协商解决。协商不成的，可向交易所申请一次复检，并预交复检及相关费用。
重量、质量异议应在货物出库前提出。未在规定时间内提出异议的，视为确认出库商品的重量或质量。
玻璃复检对象为申请方提出质量异议的对应货物。复检机构由交易所指定并公告，复检结果为解决争议的依据。
复检结果符合交割规定的，复检及相关费用由复检申请方承担。复检结果不符合交割规定的，复检及相关费用由厂库承担，由此造成的损失由厂库与货主协商处理。双方协商无法达成一致的，厂库应承担赔偿责任，赔偿金额=该品种期货最近交割月最高交割结算价×复检不符合交割规定的商品数量×120%，对应的货物归厂库所有。
玻璃厂库仓单注销及提货流程
[image: image20.jpg]SRR LRSS ek I I SRS P SRR B B SR
|

g IS RGR | PNECHFMK
aANECH RCEEH - 25 FFR (17
EH i 1 HERIE)

B (REE BEFITED |

) FiH R (125

ZBg1 A 5|

TIEER ., ERHBT

HEIRK IREEE | T EEaE

WIS

T

PRI

HRER

e ‘
L [rmsn]




（四）期货期货转现货（期转现）
期货转现货是指持有同一交割月份合约的交易双方通过协商达成现货买卖协议，并按照协议价格了结各自持有的期货持仓（现货的买方在期货市场应当持有多头部位，现货的卖方在期货市场应当持有空头部位），同时进行数量相当的货款和实物交换的行为。
1、期货合约自上市之日起到该合约最后交易日期间，均可进行期转现。
2、买卖双方可以通过交易所会员服务系统发布期转现意向，交易所适时公布期转现的有关信息。
3、持有同一交割月份合约的买卖双方达成协议后，在每个交易日的下午2时30分之前到交易所办理期转现审批手续。交易所批准后，对买卖双方持有的期货头寸按其约定的平仓价格平仓。
4、期转现分为标准仓单期转现和非标准仓单期转现。用标准仓单进行期转现，可由交易所进行货款划转。用非标准仓单进行期转现，货物交收和货款划转由买卖双方自行协商确定，由此产生的纠纷自行解决，交易所对此不承担责任。
5、期转现申请批准后的下一交易日，交易所为平仓成功的期转现买卖双方办理仓单过户。
期货转现货流程
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（五）玻璃商品交割的违约处理
1、玻璃发货与出库环节的违约处理
厂库或货主因故不能按照约定的发货计划发货或提货的，双方应及时协商并妥善调整发货速度或发货计划，并且过错方应付滞纳金。滞纳金额=5元/吨×按日发货计划应发未发或应提未提的商品数量×该批商品的滞留天数。
因厂库原因在约定的最后发货日起5个日历日内仍不能完成所有商品发货的，货主可要求厂库终止发货并支付赔偿金。赔偿金额=该品种期货最近交割月最高交割结算价×按商品总量应发而未发的商品数量×120%。
当厂库发生违约行为时，首先由厂库向货主支付赔偿金。厂库未支付或支付数额不足的，交易所可动用厂库提交的银行履约保函、现金或交易所认可的其他支付保证方式予以清偿。
因天气原因及其他不可抗力因素导致无法发货或提货时，厂库和货主不需支付赔偿金。
2、交割违约处理
发生交割违约的，交易所于违约发生当日上午9时30分以前通知违约方和对应的守约方。由违约方支付违约部分合约价值（按交割结算价计算）10%的违约金。违约金支付后，根据违约主体的不同另行处理。
守约方应当在当日上午10时30分以前将终止交割或者继续交割的选择意向书面递交交易所。逾期未递交选择意向的，交易所按终止交割处理。
二、玻璃期货风险控制管理制度
2.1 保证金制度
玻璃期货合约的最低交易保证金标准为期货合约价值的6%。
交易所根据玻璃期货合约处于“一般月份”、“交割月前一个月份”、“交割月份”的不同时间段，执行不同比例的交易保证金标准。 随着交割期限的临近，保证金比例不断提高。具体规定如下：
玻璃期货合约保证金标准
	品种
	一般月份
	交割月前一个月份
	交割月份

	
	
	上旬
	中旬
	下旬
	

	玻璃
	6%
	6%
	15%
	25%
	30%


2.2 涨跌停板制度
玻璃期货合约每日涨跌停板幅度为前一交易日结算价±4%。
新期货合约上市当日，涨跌停板幅度为期货合约实际执行的涨跌停板幅度的2倍。
出现连续同方向涨跌停板单边市时，涨跌停板幅度和交易保证金标准调整方法与现有品种相同。
玻璃期货合约出现连续同方向单边市的风险控制措施
	交易日
	涨跌停板幅度
	交易保证金标准
	同方向单边市情况

	D1交易日
	±4%
	6%
	出现第1个单边市

	D2交易日
	扩大50%，即±6%
	提高50%，即9%
	出现第2个单边市

	D3交易日
	维持扩大后水平，即±6%
	维持提高后水平，即9%
	出现第3个单边市

	D4交易日
	暂停交易一天，并决定D4交易日闭市后强制减仓或D5交易日采取相应风控措施


某合约按结算价计算的价格变化，连续四个交易日累计涨（跌）幅达到期货合约规定涨（跌）幅的3倍或者连续五个交易日累计涨（跌）幅达到期货合约规定涨（跌）幅的3.5倍的，交易所有权提高交易保证金标准，提高幅度不高于期货合约当时适用的交易保证金标准的3倍。
2.3 限仓制度
玻璃期货交易对期货公司会员、非期货公司会员和客户投机持仓按单边计算实行限仓管理制度，以控制市场风险。
在玻璃期货合约上市交易的“一般月份”（交割月前一个月份以前的月份）、“交割月前一个月份”、“交割月份”三个期间，对于期货公司会员的持仓限制统一规定如下：
	
	某一期货合约市场单边持仓量（N）
	期货公司会员该合约单边总持仓限仓比例（M）

	玻璃
	N≥20万手
	M≤25％

	
	N<20万手
	不限仓


期货公司会员持仓达到或超过持仓限额的，不得同方向开新仓。
在玻璃期货合约上市交易的“一般月份”、“交割月前一个月份”、交割月份”三个期间，对于非期货公司会员、客户的持仓限制（含跨期套利持仓）规定如下：
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非期货公司会员或客户超过持仓限额的，交易所按有关规定实行强行平仓。
进入交割月自然人客户限仓为0。
2.4 大户报告制度
玻璃期货交易实行大户报告制度。
会员或者客户持有某期货合约数量达到交易所对其规定的持仓限量80%以上（含本数）或者交易所要求报告的, 应当向交易所报告其资金、持仓等情况。根据市场风险状况，交易所可调整持仓报告水平。
期货公司会员应当对客户所提供的有关材料进行初审并保证报告材料的真实性。
2.5 强行平仓制度
强行平仓是指当会员、客户违反交易所相关业务规定时，交易所对其违规持有的相关期货合约持仓予以平仓的强制措施。
当会员、客户出现下列情形之一时，交易所有权对其持仓进行强行平仓：
（1）结算准备金余额小于零并未能在规定时间内补足的；
（2）非期货公司会员和客户持仓量超出其限仓规定的；
（3）进入交割月份的自然人持仓；
（4）因违规受到交易所强行平仓处罚的；
（5）根据交易所的紧急措施应予强行平仓的；
（6）其他应予强行平仓的。
强行平仓前先由会员自行平仓，除交易所特别规定的时限以外，一律为开市后至10时15分之前。会员未在规定时限内平仓完毕的，交易所按照规定程序执行强行平仓。
强行平仓价格通过市场交易形成。
由于涨跌停板或者其他市场原因无法在当日完成全部强行平仓的，剩余持仓可以顺延至下一交易日继续执行强行平仓，直至平仓完毕。因此发生的亏损由会员或者客户承担。
2.6 风险警示制度
期货交易实行风险警示制度。
当出现下列情形之一的，交易所可以对指定的会员高管或者客户谈话提醒风险，发布风险提示函或者要求会员或客户报告情况，以警示和化解风险。
（1）会员或客户交易异常；
（2）会员或客户持仓异常；
（3）会员资金异常；
（4）会员或客户涉嫌违规、违约；
（5）交易所接到涉及会同或者客户的投诉；
（6）会员涉及执法调查；
（7）交易所认定的其他情况。
三、玻璃期货套期保值管理
3.1 套期保值额度
套期保值持仓额度实行审批制，由交易所套期保值审核委员会审批。
从持仓月份上，套期保值持仓额度分为一般月份（指合约挂牌至交割月前一个月第一个交易日之前）套期保值持仓额度和临近交割月份（指交割月前一个月和交割月份）套期保值持仓额度。
从持仓方向上，套期保值持仓额度分为买入套期保值额度与卖出套期保值额度。
3.2 套期保值额度的申请
资格要求：申请玻璃期货套期保值交易的客户和非期货公司会员必须具备与玻璃相关的生产经营资格。
申请方式：客户（通过期货公司会员申报）和非期货公司会员，可以选择以电子方式（通过会员服务系统）或纸质方式向交易所提交套期保值申请要求的相关材料。
申请时间：一般月份套期保值持仓额度申请应在套期保值合约交割月前两个月的第20个日历日之前的交易日提出，可以一次申请多个合约的一般月份套期保值持仓额度。
临近交割月份套期保值持仓额度的申请应当在套期保值合约交割月前两个月的第1至第20个日历日之间的交易日提出。
3.3 套期保值额度的审批
审核批准：对于一般月份套期保值持仓额度的申请，交易所套期保值审核委员会自收到申请之日起5个工作日内，按照主体资格是否符合，套期保值品种、交易部位、买卖数量、套期保值时间与其生产经营规模、历史经宫状况、资金等情况是否相适应进行审核，确定其一般月份套期保值持仓额度。
对于临近交割月套期保值持仓额度的申请，交易所套期保值审核委员在申请截止日后的5个交易日内集中审批。按照会员或客户的交易部位和数量、现货经营状况、对应期货合约整体持仓情况、可供交割商品在交易所指定交割厂库库存数量以及期现价格是否背离等，确定其临近交割月份套期保值持仓额度。
总量控制：全年各合约月份临近交割月份套期保值持仓额度累计不超过其当年生产能力、当年生产计划或上一年度该商品经营数量。
3.4 套期保值额度的转化
申请并获批临近交割月份套期保值持仓额度的会员或客户，在进入合约交割月前一个月和交割月时，其一般月份套期保值持仓额度按照批准的临近交割月份套期保值持仓额度执行，转化为临近交割月份套期保值持仓额度。
未申请或未获批临近交割月份套期保值持仓额度的会员或客户，其一般月份套期保值持仓额度在合约交割月前一个月和交割月份，按照一般月份套期保值持仓额度与该合约同期限仓量取小的原则，转化为临近交割月份套期保值持仓额度。一般月份套期保值持仓超出临近交割月份同期限仓量部分，自动转化为投机持仓。
3.5 套期保值额度的使用
建仓方式：获批套保持仓额度的会员或客户，可通过交易指令直接建立套保持仓，也可通过对历史持仓确认的方式建立套保持仓。
建仓时间：获批套保持仓额度的会员或客户，应当在套保合约交割月前一个月的最后一个交易日收市前，按获批的交易部位和额度建仓。规定期限内未建仓的，视为自动放弃套期保值持仓额度。
额度使用：套期保值持仓额度自交割月第一个交易日起（含该日）不得重复使用。
3.6 套期保值监管
交易所对会员或客户的套保额度申请和使用情况进行严格的监督管理。
会员或客户在进行套保申请和交易时，存在欺诈或违反交易所规定行为的，交易所有权不受理其套保申请、调整或者取消其套保持仓额度。
交易所有权根据市场情况和套保企业的生产经营状况对会员或客户套期保值持仓额度进行调整。
交易所强制减仓的，套期保值持仓与投机持仓适用相同原则和程序。
